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Pregunta
¿Cómo se podría informar sobre la importancia del automovilismo 

como deporte y como industria en la Argentina y a su vez generar 

una comunidad y captar nuevos públicos? 

Objetivo
Generar una plataforma en medios y redes sociales para promover 

el automovilismo argentino, con el fin de satisfacer las necesidades 

de la industria y la comunidad utilizando medios interactivos.

Discusión
Se analizaron casos similares encontrados dentro del automovilismo 

internacional. Esto permitió tener una guía orientativa para crear una estrategia 

comunicacional que se adapte a los diferentes medios y necesidades de los 

usuarios buscando motivar el consumo del deporte a la vez que, generar un 

sentido de pertenencia con la comunidad.

Este análisis aportó el conocimiento de puntos relevantes a tener en cuenta al 

momento de diseñar la propuesta de este proyecto.

Como resultado final, el nombre asignado para la promoción del automovilismo 

argentino resultó de una conjunción de dos palabras que describen el contenido 

a difundir, automovilismo y argentino, dando como resultado: AUTAR. También, 

se creó una estrategia comunicativa basada en la organización y generación de 

contenidos abarcando gran cantidad de información que estará a diario a 

disposición de los usuarios, facilitándoles herramientas para interactuar entre 

sí. Los soportes a utilizar son Instagram, Facebook, Twitter, YouTube y TapLink.

Principales resultados 


