DISENO DE IDENTIDAD Y ESTRATEGIA EN REDES SOCIALES
PARA LA PROMOCION DEL AUTOMOVILISMO ARGENTINO UNIVERSIDAD

SIGLO P!

LICENCIATURA EN DISENO GRAFICO

FLORENCIAACOSTAOO@GMAIL.COM OPEN LAB 2021

Pregunta
J /m

., Coémo se podria informar sobre la importancia del automovilismo Letra A, con ojal con forma de bandera,

un elemento muy utilizado en el deporte.

Obijetivo AUTAR

AUTOMOVILISMO
Generar una plataforma en medios y redes sociales para promover ARGENTINO

- : i _ _ Silueta frontal de un
el automovilismo argentino, con el fin de satisfacer las necesidades auto de carreras.

de la industria y la comunidad utilizando medios interactivos.

como deporte y como industria en la Argentina y a su vez generar

una comunidad y captar nuevos publicos?

Trazados de
una rueda
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Discusion

Caso: Formula 1

Se analizaron casos similares encontrados dentro del automovilismo
iInternacional. Esto permitié tener una guia orientativa para crear una estrategia

comunicacional que se adapte a los diferentes medios y necesidades de los
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\dentidad gréfica A e usuarios buscando motivar el consumo del deporte a la vez que, generar un

Farmula 1

@ @ () o pirers e enicana omara sentido de pertenencia con la comunidad.

Colores Colores secundarios utilizados

.... ‘.... para referenciar a cada equipo

Tres variables diferentes.
Uso mayoritario de
mayusculas.

Este analisis aporto el conocimiento de puntos relevantes a tener en cuenta al

Tipografia

momento de disenar la propuesta de este proyecto.

Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, aplicaciones mdviles
Medios pagina web, Spotify, Deezer, Apple music, Juego mévil, Linkedin,

Snapohat. Como resultado final, el nombre asignado para la promocion del automovilismo

Noticias, actualizaciones, datos, efemérides, entre otros las 24
horas del dia en sus cuentas de Twitter, Facebook e Instagram

CEDMNIRY g Vi SCONIB N i PSR AR ok S argentino resultdo de una conjuncion de dos palabras que describen el contenido

alrededor del mundo. Publicacién de contenido que no se ve
en televisién no sélo en redes sociales sino que también en su
canal pago propio. Publicacién semanal de videos en Youtube

relacionada a a historia del deporte, datos y andiisi técnicos, a difundir, automovilismo y argentino, dando como resultado: AUTAR. Tambiéen,

entrevistas a personas del entorno, etc.

okt s puts el doport. S oremoncie adomnas se creo una estrategia comunicativa basada en la organizacion y generacion de

articulos, videos y noticias en todos los medios para hacerse
presentes globalmente y llegar no sélo a quienes asisten a las
Acciones competencias sino que también a quienes participan desde sus

casas. Accesibiidad contenidos abarcando gran cantidad de informacion que estara a diario a
Capacidad de manejar y hacer llegar al piblico de siempre y al

Aportes e et ekl Ui il e disposicion de los usuarios, facilitAndoles herramientas para interactuar entre

mundial. Transmicién de la marca gréfica a diferentes soportes.

Contenido

si. Los soportes a utilizar son Instagram, Facebook, Twitter, YouTube y TapLink.

Principales resultados
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\ fA\ Toda tu pasion, en un solo lugar.
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CANALDE YOUTUBE ELANALISIS
DE LA CARRERA DE AYER, CON

ENTREVISTAS EXCLUSIVAS,
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La educacion evoluciona




