[image: image1.jpg]laMaula.corr
L'IaSIﬂcadas ralis





Brief para el Rally Creativo. 
RALLY CREATIVO EDICIÓN 19
BRIEF CREATIVO 

CATEGORÍA JR 

MARCA: alaMaula

Cómo es la marca? 

alaMaula es una plataforma online de clasificados gratis. Es cercana, sencilla, habla de igual a igual a sus usuarios. Es el sitio online de clasificados gratis número 1 de Argentina.
Qué ofrece la marca a simple vista? 

Dar valor a las cosas que ya no se usan, ofreciéndolas a través de clasificados online y brindando la posibilidad al usuario de que su producto sea visto por una amplia cantidad de interesados.
A quién se dirige la marca? (target) 

Es muy amplio. Por su sencillez y seguridad es para toda la familia. Sin embargo la comunicación suele estar orientada a usuarios de entre 25 y 60 años
Retrato del consumidor  (segmento) 

Hombres y mujeres, de entre 25 y 60 años cuyas características que lo convierten en segmento es que son: prácticos, usuarios de internet pero no necesariamente expertos. Son personas que les dan valor a las cosas y “se las rebusca” para conseguir lo que necesita.
Qué piensan-sienten los consumidores sobre la marca AHORA? 

· Que es fácil de usar
· Que es gratis

· Que es un lugar en donde podés vender lo que no usás (actúa como solución a la hora de necesitar dinero para otra cosa)
· Es la plataforma de clasificados gratis más reconocida por los usuarios
· Es una página que recomendarían
· Es el sitio de clasificados gratis número 1 de Argentina: por visitas, artículos publicados, usuarios, respuesta, etc.

· En el interior del país, muchos consideran aún que alaMaula es una opción sólo para Bs As. Por eso compite principalmente con sitios o alternativas locales (como grupos de facebook de compra-venta, páginas de clasificados, periódicos locales, etc) 
Qué queremos que piensen – sientan CON LA COMUNICACIÓN QUE HAGAMOS? 

· Que alaMaula es una marca cercana, que está en la ciudad en la que estés 
· Que es fácil de usar y gratis.

Cuál es la proposición única de venta de la marca o aquello único que se puede decir al consumidor para que piense – sienta como se detalla arriba? 

“alaMaula está en tu ciudad. Podés contactarte con gente de tu mismo sitio, ofrecer aquello que no usás, vender rápido y obtener el dinero que necesitás para otra cosa”
Por qué el consumidor va a creer lo que se le proponga? 

Porque es real. Lo avalan la cantidad de artículos que hay publicados.

Por qué razón necesitamos comunicar en este momento? 

alaMaula desde hace ya dos años está implementando una estrategia de reconocimiento y posicionamiento de marca a nivel nacional. 

Esta estrategia la ha ubicado como el sitio número 1 a nivel nacional de clasificados gratis online (el que más visitas tiene, más avisos publica, más usuarios tiene, etc). Sin embargo este gran crecimiento se dio principalmente en Capital Federal y ahora es momento de posicionar la marca en el interior de la misma manera.
Cuál es el problema en particular? 

La gente suele considerar que a la hora de usar clasificados gratis online en el interior, los

sitios locales son más convenientes.
Cuál es el pedido que hace la marca? 

Una estrategia para comunicar que alaMaula, además de ser una marca muy reconocida a nivel nacional, también es cercana y en la ciudad de Córdoba tiene muchas oportunidades y podés usarla con resultados efectivos y de manera fácil y gratis.
Otros lineamientos importantes:
1. alaMaula es un sitio de clasificados gratis, es una plataforma de contacto. No se compra directo en el sitio, si no que es un sitio que conecta la oferta de una persona con la demanda de otra y las reúne para que realicen la transacción fuera del sitio

2. si bien es una plataforma horizontal, si se trabaja con ejemplos considerar los productos que se pueden encontrar dentro de la categoría COMPRA-VENTA

3. En alaMaula se ofrecen productos que están en uso, JAMAS HABLAMOS DE VIEJO NI ROTO
Qué debe resultar de este brief? 

1 Key Visual aplicable a gráfica de VP y de banner así como de portada de FB 
1 Acción / Activación en la que se pueda ver reflejado el concepto que nos mostraran gráficamente en el KV. 

1 Estrategia digital que responda al concepto y arte aplicado 

Qué vamos a decirles a los consumidores? 
Lo que no usas tiene valor en alaMaula.com, el sitio de clasificados gratis número 1 de Argentina. Es súper fácil de usar, gratis y está en tu ciudad!
Cómo vamos a contar lo que les digamos a los consumidores? De 3 maneras posibles:

1) A través de 1 (un) Key Visual impreso a color en formato A3 para su mejor visualización. 
Este KV deberá poder adaptarse a: 

· Gráfica de vía pública

· Banner de (PONER FORMATO STANDARD) 

· Portada de Facebook. 
Diagramar estas 3 piezas juntas en una hoja A3 de manera que se puedan identificar y evaluar. Imprimir a color.  
2) A través de una acción o activación en la que se pueda ver reflejado el concepto que nos mostraran gráficamente en el KV. 
· A los fines de poder presentar la estrategia de la acción / activación propuesta, la misma deberá estar claramente explicada en una infografía.
· La infografía deberá estar impresa en formato A3. 
3) A través de una estrategia digital que deberá estar explicada a través de una nueva infografía. 
· La infografía deberá reflejar la estrategia. A su vez, si se requieren piezas de algún tipo para explicarla, las mismas deberán responder al concepto y arte expresado en el KV inicial. Se descalificarán ideas / estrategias separadas del concepto inicial. 
· La infografía deberá estar impresa en formato A3. 

INDICACIONES GENERALES
No es necesario ni obligatorio presentar piezas más allá de lo pedido en el brief. 
Todas impresiones solicitadas podrán estar o no montadas de acuerdo al criterio de cada equipo. 

Las impresiones deberán ser entregadas en sobre cerrado. En el frente del sobre debe estar indicado el seudónimo del equipo creativo y la categoría a la que pertenece. 

En otro sobre cerrado, que también lleva en el frente el seudónimo del equipo creativo y la categoría a la que pertenece, se incluirá la siguiente información: 

· Nombres de todos los integrantes 

· DNI de cada uno 

· Teléfonos de contacto 

· Universidad o Instituto al que pertenece y año de cursada 

· Comprobante de estudios en curso (en el caso de no pertenecer a la UES21) 

SERVICIO DE CONSULTAS 

El 19 Rally Creativo contará con un servicio de consultas a través de la fan page de la Carrera de Publicidad de la UES21. Para utilizarlo, deben darle “me gusta” y enviar un mensaje por inbox. Todas las consultas se responderán durante la mañana, desde las 10 hasta las 13:30 horas y por la tarde desde las 15 hasta las 17 horas. 

MUCHAS GRACIAS! 
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