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Tema

Este trabajo final de grado presenta un analisis de la empresa
"Campo Agricola", ubicada en Cordoba, Argentina, enfocandose
en la identificacion de oportunidades para la exportacion de
mani blancheado en el mercado internacional latinoamericano
en 2024. Se propone la exportacion de mani blancheado como
una estrategia que requiere menor inversion tecnologica y
permite un mayor margen de ganancia al diversificar la cadena

de valor.

Objetivo/s

El objetivo general de este trabajo es identificar oportunidades
de negocios internacionales en Latinoameérica para la
exportacion de mani blancheado de la empresa Campo Agricola
en el primer semestre de 2024. Para lograrlo, se plantean dos
objetivos especificos: en primer lugar, identificar un mercado
latinoamericano potencial para la exportacion del mani

blancheado y, en segundo lugar, describir la estrategia de

penetracion en el mercado obijetivo.
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Discusion

Se evaluo la factibilidad de introducir el producto en el mercado
latinoamericano. A pesar de las dificultades que atraviesa
Argentina en materia politica como econdmica, el sector manisero
tiene consigo un crecimiento sostenido ano a ano, con muchas
posibilidades de crecimiento en el mercado exterior. La demanda
nacional e internacional de productos agricolas es abundante, lo
gue amplia la posibilidad de insertarse en el mercado exterior y
conseguir potenciales compradores. La ausencia de un
departamento especializado en comercio exterior limita la
capacidad de la empresa para exportar, esto resulta una perdida
de competitividad en el mercado internacional. La materializacion
de operaciones de exportacion puede representar una estrategia
altamente beneficiosa para la empresa. Establecer relaciones
comerciales sostenibles con clientes extranjeros puede generar
beneficios significativos a largo plazo, proporcionando a la

empresa mayor estabilidad en el ambito internacional.

Principales resultados

Se pudo determinar que Chile como mercado estratégico para
concretar la primera exportacion de la empresa “Campo Agricola”
por su alto grado de estabilidad econdmica y politica que se puede
aprovechar para maximizar las ganancias de la compania.

La empresa Campo Agricola cuenta con ventajas competitivas en
las cuales se procura ofrecer un producto de calidad y acompanar

al potencial cliente en todo el proceso de compra. Esto es esencial

. para lograr un fuerte posicionamiento en el mercado objetivo.

Ademas, debe capitalizar las ventajas competitivas que posee,
entre las cuales se destaca su ubicacion estratégica y su
participacion en el cluster manisero.
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