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Tema-Pregunta

¢En qué plataforma sigues a Davoo Xeneize con mas frecuencia? (Puedes seleccionar mas de una

opcion)
. o _ 125 respuestas

;, Qué elementos y razones influyen en el posicionamiento de

. ., . o You Tube 59 (47.2%)
Davoo Xeneize entre los jovenes argentinos de 16 a 35 anos?

Kick 23 (18.4%)
O bJ et I VO/S Instagram 43 (34.4%)
X (Twitter) 30 (24%)

Analizar los factores y estrategias que permiten a Davoo — 56 (46.4%)
Xeneize consolidarse como referente del streaming deportivo, 0 20 40 60

iIdentificando sus tacticas de contenido y las preferencias del

publico joven.

[ | LY 4
En una escala de 1 a 5, ;cémo calificarias tu afinidad hacia Davoo Xeneize? (1 = Muy baja, 5 = Muy D I S C u S I O n

alta)

125 respuestas

60

40 42 (33.6%)

32 (25.6%)

20 22 (17.6%) 20 (16%)

9 (7.2%)

¢Qué tipo de contenido deportivo prefieres ver en general?

125 respuestas

@ Partidos en vivo
@ Andlisis y resumen de partidos
@ Noticias y novedades deportivas

@ Entretenimiento relacionado con el
deporte

@ de todo

@ Todos. Obviamente los partidos en vivo
son algo muy importante, pero la parte
del analisis y de las noticias es muy
importante, y el entretenimiento siemp...

Meétodo

Investigacion de enfoque mixto y diseno no experimental.

Muestra intencional de 125 jovenes argentinos (16-35 anos).

La espontaneidad, cercania y humor de Davoo Xeneize generan
una fuerte conexion emocional con su audiencia. Su autenticidad y
estilo comunicacional lo posicionan como alternativa a los medios
tradicionales. La participacion activa del publico mediante el chat
en vivo y la presencia multiplataforma refuerzan su vinculo con los

jovenes.

Principales resultados

El 47,2% de la audiencia lo sigue en YouTube vy el 46,4% en TikTok.El
humor y el estilo personal fueron los aspectos mas valorados (45,6%).Se
destaca su produccion de clips breves, transmisiones en vivo y entrevistas
exclusivas. Su contenido es preferido frente a los medios tradicionales por

su flexibilidad y cercania.

Instrumentos: encuesta (Google Forms) y grilla comparativa con otros streamers y medios deportivos tradicionales.
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