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Objetivo/s

El objetivo general de este trabajo es disenar e implementar
una estrategia con influencers para reducir la estacionalidad
turistica en el hostal ‘Las Golondrinas’. En cuanto a los objetivos
especificos, se propone mejorar su visibilidad en redes

sociales, aumentar un 20 % la ocupacion en temporada baja y

¥ 32.185 likes

Mi experiencia en Las Golondrinas fue
simplemente increible
Si estan buscando un lugar que combine comodidad, buena

evaluar los resultados mediante indicadores de engagement y
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* Aumento estimado del 15 % en interacciones digitales en 6
meses.

* Proyeccion de aumento del 20 % en reservas fuera de
temporada.

* Mejora en la percepcion del destino entre audiencias jovenes.

* Alianzas con 3 a 5 influencers y campanas de contenido visual
atractivo.
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