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Tema-Pregunta

Potencial de mercado para vino argentino

Analisis de las oportunidades comerciales para el vino de Finca por pais latinoamericano
La Emilia en mercados emergentes de Latinoamerica.
Pregunta principal: ; Cuales son los mercados latinoamericanos Brasil _
con mayor potencial para la expansion comercial del vino de
Finca La Emilia? per _
Objetivols o [
|dentificar y analizar los mercados emergentes en Latinoamérica México _
con alto potencial para el vino de Finca La Emilia.
Evaluar los factores econdmicos, sociales y culturales que Colombia _
Impactan en la demanda de vino en esos mercados.
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Proponer estrategias de entrada y posicionamiento para la

. Nivel de oportunidad (1 a 5
marca en dichos mercados. p (1a5)

Discusion
Preferencias de consumo de vino en Latinoamérica
Espumante Los resultados evidencian que mercados como Colombia, Chile y
Mexico presentan un crecimiento sostenido en el consumo de vino,
Rosado Impulsado por una creciente clase media y cambios en habitos de
consumo.
Sin embargo, se identifican barreras como la alta competencia y la
necesidad de adaptar la comunicacion de la marca a las
particularidades culturales de cada pais.
La implementacion de estrategias adaptadas puede mejorar la
posicion competitiva de Finca La Emilia en estos mercados.

Principales resultados

Colombia y México son los mercados con mayor potencial de
crecimiento para vinos premium.

El analisis PESTEL identifico oportunidades en tendencias de
consumo saludable y turismo enologico.

La Matriz SWOT destaco fortalezas en la calidad del producto y
debilidades en la distribucion actual.

Recomendacion: invertir en alianzas estratégicas y marketing
digital local para potenciar la marca.

5%

15%

_ 55%
Tinto

Blanco

UNIVERSIDAD :
SECRETARIA DE

INVESTIGACION Y TRANSFERENCIA

CIENTIFICA




