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Objetivo/s

« Paraguay muestra una demanda incipiente de aceite de oliva.

» Existen distribuidores locales con infraestructura establecida. . ~ oy :
Federacion Olivicola Argentina. (Afo). Sector olivicola argentino.

 La comercializacion indirecta reduce inversién y riesgo logistico. Recuperado de https://www.federacionolivicolaargentina.com.ar

Marco Teorico

* Internacionalizacion de pymes agroindustriales.
 Estrategias de entrada a mercados: directa vs. indirecta.

» Asociaciones estrategicas y sinergias comerciales. Pn nCi pales ReSU |tad OS

* Gestion de cadena de suministro.

» Adaptabilidad estrategica. _ _ S
La demanda de aceite de oliva en Paraguay es incipiente pero en

crecimiento. Existen canales comerciales establecidos que pueden
aprovecharse mediante alianzas. Los costos logisticos de la
MétOdO exporta_cic?n Qireqta_son altos_ para una etapa inicial pero la
comercializacion indirecta permite ingresar al mercado con menor

Inversion y mayor alcance.
Por ello, las alianzas con distribuidores permiten sinergias con

 Analisis macroecondémico y comercial del pais destino. productos complementarios.

« Enfoque cuali-cuantitativo.

* Revision bibliografica.

Discusion

La comercializacion indirecta permite a Varieté ingresar al mercado paragt
con eficiencia y menor riesgo. Asociarse con distribuidores locales increme
la confianza del consumidor. Es clave una evaluacion continua de resultad
adaptabilidad estrategica y gestion de la cadena de suministro
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