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Tema

Implementacion de un proyecto de desarrollo de producto
turistico para Finca la Emilia con el fin de aprovechar su B

potencial turistico. La propuesta abarca todo el proceso de ‘ F I N C A A
ejecucion, desde la diagramacion del circuito hasta la |

promocion, puesta en marcha y evaluacion del mismo.
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ODbjetivo del proyecto

Lograr reducir la estacionalidad de la region mediante una

propuesta de insercion turistica para desarrollar en la empresa. D| S C u S | (,) n
Objetivos especifi COS: La situacion actual de la empresa es gue la misma presenta un
Importante potencial turistico que no esta siendo explotado y ademas

e Disefar la propuesta de insercion turistica mediante la

. de que cuenta con una marcada estacionalidad.
puesta en valor del proceso productivo de la empresa.

. , . . Luego de realizar un analisis se observa gue la empresa cuenta con
e Promocionar el producto a través de diversas herramientas

de marketing. numerosas fortalezas, como la calidad de su materia prima que es una
fuerte ventaja competitiva. Por otra parte, también se hallan
debilidades como la ausencia de un plan de marketing.

Para la empresa es fundamental conocer tanto las amenazas externas
gue pueden afectar su productividad como las oportunidades que
presenta y de esta manera esta preparada para poder disenar

estrategias.

Principales resultados

La creacion de un producto turistico es la opcidon mas adecuada para
Iniciar la insercion de la empresa en el rubro turistico y asi lograr

posicionamiento y reconocimiento en la region. Ademas de esta forma

no solo generara beneficios econdOmicos para la empresa, sino que

también la propuesta cuenta con una impronta educativa.
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