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Tema-Pregunta

“Disefio centrado en el usuario™. La equitacion como deporte de lujo y su
difusion social. Posibilidades de acceso a la indumentaria deportiva
ergondmica y accesible dirigida a quienes se inician en la actividad.
¢, Como democratizar la indumentaria de este deporte para las personas

de menos recursos que inician en la equitacion?

Objetivo/s

Ofrecer una propuesta de indumentaria deportiva de menos costo que la
actual y de mayor accesibilidad al momento de adquirirlo, que cubra las
necesidades ergonomicas y de seguridad para el usuario. Aportando
desde el disefio prendas con una impronta original y realizadas en

materiales nacionales.

FICHA TECNICA DE INVESTIGACION

ENFOQUE Cuantitativo.
TIPO DE INVESTIGACION Descriptivo.
Hombres, mujeres y nifios iniciados en el
POBLACION
deporte.
MUESTRA 103 personas

CRITERIO MUESTRAL No probabilistico. Intencional.

TECNICA DE RECOLECCION DE DATOS | Encuesta anénima

INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE | Cuestionario de preguntas a través de
DATOS Google forms.
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CONCLUSION DE LA
INVESTIGACION

Aspectos para el desarrollo de la marca
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USUARIO

Mujeres adolescentes y jovenes
entre 10 a 25 anos de edad, que
practican equitacion.

PRODUCTO

Prioridades de los usuarios al
momento de adquirir una prenda.
« Diversidad de productos.
» Disenos ergonomicos y
originales.
« Precios bajos.

PUNTOS DE
VENTA

Tienda online. J:,.

L Tiendas
Limitaciones de los |

eportivas.
usuarios al adquirir las dep ﬂ:l
prendas

113% !

Precios elevados
79.2%

COMUNICACION.

Lenguaje informal, transparente e informativo, sobre la
marca, aportando mision, vision y valores. Generar una
imagen atractiva que brinde una estética minimalista y
moderna. S :

Discusion

En la actualidad, la equitacion es practicada mas como un hobby que de
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manera profesional lo que requiere una menor inversion. Llevando asi a

encontrar un nicho de mercado con necesidades latentes y escasas

ofertas.

A partir de identificar esa necesidad insatisfecha y un publico desatendido
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por el mercado, se genero la marca “Zaina” de indumentaria de equitacion.
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X i Tomando al momento de disenar las sugerencias y preferencias de los
‘L”EU et PEEEER PR, aEEE usuarios creando prendas estéticas y ergonomicas.
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