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Tematica

Este trabajo de investigacion analiza el uso de herramientas de
Inteligencia de negocios (Bl) en startups de Cordoba - Argentina,
enfocandose en cOmo estas soluciones tecnologicas contribuyen a la
toma de decisiones. En el entorno competitivo actual, la gestion de
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Principales herramientas utilizadas

informacion es crucial, y las herramientas de Bl permiten administrar y KNIME

generar conocimiento a partir del analisis de datos. SAP BI Suite
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Como parte del presente trabajo, se diseid0 una encuesta para evaluar fa':meau

la utilizacion de herramientas de inteligencia de negocios (Bl) en
startups de Cordoba para la toma de decisiones, con objetivos
especificos de identificar las herramientas usadas, las problematicas en
Su uso y analizar su impacto en la toma de decisiones.

Objetivos

Se detallan tres objetivos especificos: (1) ldentificar las herramientas
que utilizan las startups cordobesas en relacion a inteligencia de
negocios. (2) Identificar las principales problematicas que enfrentan las
startups cordobesas en la implementacion de herramientas de Motivos de la no utilizacién de Bl (recuento)
inteligencia de negocios; y (3) Analizar la utilizacion de los resultados de
las herramientas de Bl en los procesos relacionados con la toma de
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decisiones de las startups. Para validar la hipétesis y alcanzar los 80%
objetivos propuestos, se ha utilizado un diseno de investigacion
cuantitativo. 60%

40%

Principales resultados

Los resultados de la encuesta y su analisis, arrojan que el uso de
herramientas de inteligencia de negocios (Bl) en startups de Cdérdoba,
se da en un 45% de adopcidon, con Microsoft PowerBl como la
opcion mas popular (85%). A nivel estratégico y gerencial, las ;
herramientas de Bl tienen un impacto significativo, pero su influencia en o

operaciones diarias es menor, lo que sugiere oportunidades de mejora.
Los principales obstaculos para la adopcion son la falta de capacitacion,
presupuesto y capacidad técnica. Se recomienda implementar
programas educativos, promover el conocimiento interno y optar por
soluciones asequibles para fomentar una mayor adopcion de Bl en
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todos los niveles organizativos. 0 —
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