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¢, Qué impacto tiene el etiguetado frontal de los alimentos sobre la
decision de compra de los consumidores? En 2022, en Argentina se
Implementaron los etiquetados frontales en los alimentos como
politica publica. Es por esto, que es importante llevar registro de la

efectividad de la medida.
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Describir el impacto del etiquetado en el proceso de decision de
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compra de los alimentos. Ademas, analizar el comportamiento de

los consumidores frente a los sellos y describir los factores que

Intervienen en la compra de estos productos. 46.1%
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alimento o marca
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marca

® No hubo cambios Se encontraron diferencias con los pocos estudios ya realizados

® Dejé de comprar
algun alimento o

marca del significado de los sellos, y por otro, las ponderaciones de los

sobre la poblacion argentina. Por un lado, mayor desconocimiento

factores como el sabor y el precio a la hora de comprar este tipo

de alimentos.

Principales resultados

Los resultados muestran que gran parte de las personas planifican

ALTO EN las compras de alimentos. En la mayoria, la presencia de sellos no
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modifica la seleccion de los productos, aunque si lo hace el precio.

ALTO EN ALTOEN Se observo también poca comprension del significado de la
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presencia de los sellos en los envases.

ALTOEN | caorias [HR ond En los individuos que si tuvieron cambios por el etiquetado frontal,
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se debio principalmente por el exceso de grasas y de azucares.

M et O d O Observacional, descriptiva y transversal
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