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BUENOS AIRES,

VISTO el expediente N° 6426/14 - DOS (2) Cuerpos del registro del
MINISTERIO DE EDUCACION, por el cual la UNIVERSIDAD EMPRESARIAL
SIGLO 21, UNIDAD ACADEMICA DE GRADO, solicita el otorgamiento de
reconocimiento oficial y la validez nacional para los titulos de LICENCIADO EN
COMERCIALIZACION-MARKETING y ANALISTA UNIVERSITARIO EN MERCADO
Y ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACION, gestionados con Modalidad a
Distancia, segun lo aprobado por Resolucién del Consejo Superior N° 404/14, y

CONSIDERANDO:

Que de conformidad con lo dispuesto por los articulos 29, incisos d)y e) y
42 de la Ley de Educacion Superior N° 24.521, es facultad y responsabilidad
exclusiva de las Instituciones Universitarias la creaciéon de carreras de grado vy
posgrado y la formulacién y desarrollo de sus planes de estudios, asi como la
definicion de los conocimientos y capacidades que tales titulos certifican y las
actividades para las que tienen competencia sus poseedores, con las Unicas
excepciones de los supuestos de Instituciones Universitarias Privadas con
autorizacién provisoria y los titulos incluidos en la ndbmina que prevé el articulo 43
de la ley aludida, situaciones en las que se requiere un control especifico del
Estado.

Que dicha Institucion Universitaria cuenta con autorizacion definitiva para
funcionar por lo que, de acuerdo con lo establecido en el articulo 19 del Decreto N°
576/96, estas instituciones deben comunicar a este Ministerio la creacion de nuevas
facultades, escuelas, institutos, departamentos, carreras, grados o titulos, sin
perjuicio del cumplimiento de las previsiones de los articulos 41, 42 y 43 de la Ley
N° 24.521.

Que por no encontrarse los titulos entre las excepciones mencionadas, la
solicitud de la Universidad debe ser considerada como el ejercicio de sus facultades
exclusivas, y por lo tanto la intervencién de este Ministerio debe limitarse

unicamente al control de legalidad del procedimiento seguido por la Institucion para
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su aprobacion, que el plan de estudios respete la carga horaria minima fijada por
este Ministerio en la Resolucién Ministerial N° 6 del 13 de enero de 1997, sin
perjuicio de que oportunamente, pueda modificarse y/o ampliarse la némina que
prevé el articulo 43 y deba cumplirse en esa instancia con las exigencias y
condiciones que correspondan.

Que de acuerdo a lo dispuesto por el Decreto N° 81 del 22 de enero de
1998 se establecieron las pautas y parametros que rigen el desarrollo de la
modalidad educativa no presencial o a distancia, encargandose a este Ministerio la
aplicacion de lo alli normado, con sujecién a las disposiciones de la Ley N° 24.521
en cuanto al régimen de titulos y de evaluacién institucional.

Que la Resolucion Ministerial N° 1717 del 29 de diciembre de 2004,
establecié el procedimiento que se aplicara al reconocimiento oficial y su
consecuente validez nacional de los titulos de pregrado, grado y posgrado con
modalidad a distancia.

Que en consecuencia tratdndose de una Institucion Universitaria
legalmente constituida; habiéndose aprobado la carrera respectiva por el Acto
Resolutivo ya mencionado, no advirtiéndose defectos formales en dicho tramite y
respetando el plan de estudios la carga horaria minima establecida en la Resolucién
Ministerial ya citada, corresponde otorgar el reconocimiento oficial a los titulos que
expide la UNIVERSIDAD EMPRESARIAL SIGLO 21, con el efecto consecuente de
su validez nacional, por el término de SEIS (6) afios.

Que ha tomado la intervencién que le corresponde la DIRECCION
NACIONAL DE GESTION UNIVERSITARIA, dependiente de la SECRETARIA DE
POLITICAS UNIVERSITARIAS.

Que la DIRECCION GENERAL DE ASUNTOS JURIDICOS ha emitido el
dictamen de su competencia.

Que las facultades para dictar el presente acto resultan de lo dispuesto
por el articulo 41 de la Ley de Educacion Superior y de lo normado por el inciso 14)
del articulo 23 quater de la Ley de Ministerios (t.o. Decreto N° 438/92) y sus

modificatorias.
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Por ello y atento a lo aconsejado por la SECRETARIA DE POLITICAS

UNIVERSITARIAS,
EL MINISTRO DE EDUCACION
RESUELVE:

ARTICULO 1°.- Otorgar reconocimiento oficial y su consecuente validez nacional
por el término de SEIS (6) afios a los titulos de LICENCIADO EN
COMERCIALIZACION-MARKETING y ANALISTA UNIVERSITARIO EN MERCADO
Y ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACION, gestionados con Modalidad a
Distancia, que expide la UNIVERSIDAD EMPRESARIAL SIGLO 21, UNIDAD
ACADEMICA DE GRADO, perteneciente a la carrera de LICENCIATURA EN
COMERCIALIZACION-MARKETING, a dictarse bajo la Modalidad a Distancia, con
el plan de estudios y duracién de la misma que se detallan en el ANEXO Il de la
presente Resolucion.
ARTICULO 2°.- Considerar como actividades para las que tienen competencias los
poseedores de los titulos, a las propuestas por la Universidad como "alcances de
los titulos", y que se incorporan en el ANEXO | de la presente Resolucion.
ARTICULO 3°.- El reconocimiento oficial y la validez nacional que se otorga a los
titulos en el articulo 1°, quedaran sujetos a las exigencias y condiciones que

corresponda cumplimentar en el caso de que se modifique yfo amplie la némina de

W titulos que requieran el control especifico del Estado, segun lo dispuesto en el

articulo 43 de la Ley de Educacién Superior.
< ( ARTICULO 4°.- Registrese, comuniquese y archivese.

ﬂé RESOLUCIONNe_________

Prof. ALHERTO E. SILEONI
MINISTR® DE EDUCACION
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ANEXO |

ALCANCES DEL TiTULO: ANALISTA UNIVERSITARIO EN MERCADO Y
ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACION - MODALIDAD A DISTANCIA, QUE
EXPIDE LA UNIVERSIDAD EMPRESARIAL SIGLO 21, UNIDAD ACADEMICA
DE GRADO

*Asumir la direccién del Departamento de Comercializacién en Empresas de todo tipo.
*Actuar como consultor externo o interno en investigaciones de:

Mercado actual, Imagen Institucional, Productos y servicios, Proyecciones de
Mercados, Nuevos Productos y Servicios, Otras

«Conducir el Area de Marketing en empresas industriales comerciales y de servicios.

ALCANCES DEL TiTULO: LICENCIADO EN
COMERCIALIZACION-MARKETING - MODALIDAD A DISTANCIA, QUE
EXPIDE LA UNIVERSIDAD EMPRESARIAL SIGLO 21, UNIDAD ACADEMICA
DE GRADO

*Actuar en la definicién y concrecién de estudios de mercado, por cuenta propia o de
terceros.

+Dirigir equipos interdisciplinarios de investigacion de mercado.

Definir y dirigir tacticas y estrategias de comercializacion.

*Evaluar y conducir campanas de Mercadotecnia y de plan de marketing.

*Conducir ejecutivamente tareas de Mercadotecnia.

iy
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ANEXO Il

UNIVERSIDAD EMPRESARIAL SIGLO 21, UNIDAD ACADEMICA DE GRADO
TITULOS: ANALISTA UNIVERSITARIO EN MERCADO Y ESTRATEGIAS DE
COMERCIALIZACION, LICENCIADO EN COMERCIALIZACION-MARKETING
- Modalidad a Distancia

: CARGA  CARGA
, MODALIDAD
_ ASIGNATURA REGIMEN  HORARIA HORARIA CORRELATIVAS
: ' DICTADO
SEMANAL TOTAL
1° CUATRIMESTRE ]
;r ~_ ADMINISTRACION | Bimestral 16 64 | - | AbDistancia | |
1 HERRAMIENTAS i [ ‘ f |
| MATEMATICAS I - ALGEBRA Bimestral 11 43 - A Distancia J |
. COMPORTAMIENTODEL | _. ? | P
_ consumipor - | Bimestral | 16 e aenal I
_ IDIOMA EXTRANJERO | Bimestral 11 43 - A Distancia |
‘ DESARROLLO ) ! : \
L MWEMPRENDEDOR B Bimestral 1;1_“m 43 - AEﬁanua }
| SOCIOLOGIA GENERAL | Bimestral _ "Moo 48 | - | AbDistancia | |
2° CUATRIMESTRE - 1
~ MARKETINGI | Bimestral | 16 [ 64 [ - | ADistancia | j
" HERRAMIENTAS . ! ‘
| MATEMATICAS II - ANALISIS | il o8 B el N
| METODOS Y TECNICASDE | . ; '
7 INVESTIGACION SOCIAL | Bimestral | 11 43 | - A Distancia ]
RﬁEgURS'Q§7INFOBM“A7T@§7’\ Bimestral m | 43 | - ADistancia |
TEORIA DE LA J
I ) . .
COMUNICACION Bimestral 11 | 43 A Distancia
__. COMUNIC ! I SR - —
i IDIOMA
IPIOMA EXTRAE!:JERO I Bimestral 11 | ,‘E,,, EXTRANJERO | ,A,,Dl,s,tah,c,lé,,, )
3° CUA[RlM§§TRE R
INVESTIGACION DE { i
 Memcapos | Pmestal | 16 | &4 | MARKETINGI | ADistenca |
B HERRAMIENTAS il
ECONOMIA| Bimestral | 16 64  IMATEMATICAS Il A Distancia }
| i - - ANALISIS | - <{
/ y . MARKETING oo Bimestral M 43 MARKETING | | ADistancia | |
/4@ " COMUNICACION _ e i
_ oroanzaciona | Pmeswl | 1T # . ADitancia | |
HERRAMIENTAS f 1
MATEMATICAS Il - Bimestral | 16 64 - A Distancia i
C . ESTADisTICAI | | 7 1
: " IDIOMA EXTRANJERO Il Bimestral | 11 43 IDIOMA | A Distancia 1
| ,lrf‘e?f‘i L ™ [ExTRANERON I
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CARGA .
HORARIA coaaemnws

SEMANAL TOTAL

MODALIDAD

DICTADO

4°CUATRIMESTRE ,
ECOﬁNQl\]IiIA I i’ ~ Bimestral 73' ﬂ_'176 ™ AL,,,GJ,, a VEﬁCﬁQNOMIAfIA LAletanma
'HERRAMIENTAS | I 1 HERRAMIENTAS |
MATEMATICAS IV - . Bimestral | 11 | 43 MATEMATICAS | A Distancia |
INVESTIGACION OPERATIVA | . -AGEBRA
PUBLICIDAD ] " 7 7B|mestral JEale u 76&1_ N A,Qi?t?”g?, i
 ETICA'Y DEONTOLOGIA } l | i 3 :
 PROFESIONAL Bimegnal J!t | f’w | 7’?‘ isfanc'a
 ESTRATEGIA 5’ Blmestral jr 16 . 64 MARKETING | | A Distancia
. b o o T 7 | IDIOMA . ] . e .
PIVARIRANEROW | Bimestiltlaulte: | 45 Ieiciminyinmo i) * DPeiancla
5° CUATRIMESTRE i WL iﬂf,,{ S
| TECNICAS Y ESTRATEGIAS J { , . .
DE COMERCIALIZACION Bimestral ‘ 16 ‘k 64 ESTRATEGIA A Distancia
o o || |HERRAMIENTAS|
ANAL'?:ﬁ:ﬁSE;‘gATNO | Bimestral | 11 | 43 |MATEMATICAS Ii| A Distancia
NIRRT e o clon oyt Pt oo - |0 ~ANALES, |
il N
MATEMATICAS V - Bimestral | 16 | 64 Il - ESTADISTICA A Distancia
ESTADISTICA II \ | |
el e e o N
MARCO LEGAL DE LAS | . 1 \ u
| 'ORGANIZACIONES Bimestral f 16 L 64 7l B - | A Distancia
|CONTABILIDAD BASICAYDE | .. |~ o
| | | =
) GESTION Bimestral ﬂ' 16 | 64 A Distancia
N T U N To1To) Y 7N
PIOVABXTRANEROV | Bimestal | 11| %3 [ExTRANJERO IV ’,*D'S‘a”‘f"i‘, |
6°CUATRIMESTRE
| ] [ HERRAMIENTAS]
| ; ! MATEMATICAS
ISEMINARIO DE PRACTICA DE . ! Il - ESTADISTICA . .
COMERCIALIZACION | Dimestral | 27 107 iNnvEsTIGACIo A Distancia
1 \ 1 N DE |
i o . . | MERCADOS .
‘ ) 1 INVESTIGACION
; ‘ DE
1 J MERCADOS-MET
'MARKETING INTERNACIONAL| Bimestral | 11 43 ~ODOSY | ADistancia
' i TECNICAS DE
; INVESTIGACION
SN . o _socaL
GRUPO Y LIDERAZGO Bimestral 11 | 43 - A Distancia
R T | IDIOMA | .
IDIOMA EXTEANERO VI jBu’r.westial» | 7”11 0 4(3 | EXTRANJERO V. 7A F),I,S‘t?naa
‘ HERRAMIENTAS |
’ MATEMATICAS |
| | IV - ‘
LoGISTICA | Bimestral | 11 | 43 INVESTIGACION| A Distancia |
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CARGA  CARGA

ASIGNATURA REGIMEN  HORARIA HORARIA CORRELATIVAS &
. " SEMANAL  TOTAL e
ELET T __OPERATIVA
1 ' l " ANALISIS
FORMULACIONY ||| CUANTITATNVO .
EVALUACION DE PROYECTOS ‘ [ 'FINANCIERO-EC| ‘
| | | | ONOMIAI | |

TITULO: ANALISTA UNIVERSITARIO EN MERCADO Y ESTRATEGIAS DE
COMERCIALIZACION - Modalidad a Distancia

CARGA HORARIA TOTAL: 1906 HORAS

7° CUATRIMESTRE :;: L il PG C il S L
‘ Exmiigm\ihggs ; Bimestral | 11 43 l - 1‘ A Distancia \
| ESTRATEGIASDE | 0 Bl F -1 | amevean 1 f
COMUNICACIONES Bimestral | 11 43 | I“gﬁ';fgg\ﬁ) ' ADistancia |
INTEGRADAS ; B Bilstindall 1
| MARKETING DE SERVICIOS | Bimestral | 11 | 43 | MARKETING | | A Distancia |
T | [ | SEMINARIODE T '
| : PRACTICA DE |
‘ | COMERCIALIZAC |
'PRACTICA PROFESIONAL DE|  _, ‘ ION-TECNICAS Y|
| COMERCIALIZACION Bimesiel o 256 | EeTRATEGIAS. | A Distancis |
; DE | :
1 | COMERCIALIZAC] |
| 1N
8° CUATRIMESTRE = S B - B -
' FORMACION DE PRECIOS | Bimestral | 21 | 85 | ECONOMIA| | ADistancia |
- || pPracmicA |
| SEMINARIO FINAL DE . ? FROFESIONALI| =+ |
‘ COMERCIALIZACION Bimestral 42 171 DE | A Distancia |
COMERCIALIZAC‘ |
——— et e JION et
.~ HERRAMIENTAS HERRAMIENTAS |
MATEMATICAS VI - MODELOS| Bimestral 21 | 85 MATEMATICAS n A Distancia |
| SIMULACION - ANALISIS 7\ B ‘
- OPINIONPUBLICAY | ‘ }
[COMPORTAMIENTO POLITICO  Bimestral 16 64 - ] A Distancia |
| ELECTORAL T 0 ] |
OTROS REQUISITOS e o
/ﬁéw | PRACTICASOLIDARIA | Bimestral | 5 | 21 | - | ADistancia |
/ . MATERIASELECTIVAS (*) | Bimestral | 21 | 8 | - | ADistancia |

TITULO: LICENCIADO EN COMERCIALIZACION-MARKETING - Modalidad a Distancia
CARGA HORARIA TOTAL: 2803 HORAS
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