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BUENOS AIRES, ~ -

VISTO el expediente N° 2393/97 del registro del entonces MINISTERIO

DE CULTURA Y EDUCACION, por el cual la UNIVERSIDAD EMPRESARIAL

SIGLO 21, UNIDAD ACADEMICA DE GRADO, solicita el otorgamiento de

reconocimiento oficial y la validez nacional para los titulos de ANALISTA

UNIVERSITARIO EN MERCADO Y ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACION vy

— LICENCIADO EN COMERCIALIZACION-MARKETING, segun lo aprobado por
Resoluciones del Consejo Superior N° 194/06 y N° 419/14, y

CONSIDERANDO:

Que de conformidad con lo dispuesto por los articulos 29, incisos d)y e)y
42 de la Ley de Educaciéon Superior N° 24.521, es facultad y responsabilidad
exclusiva de las Instituciones Universitarias la creacién de carreras de grado y
posgrado y la formulacion y desarrollo de sus planes de estudios, asi como la
definicion de los conocimientos y capacidades que tales titulos certifican y las
actividades para las que tienen competencia sus poseedores, con las Unicas
excepciones de los supuestos de Instituciones Universitarias Privadas con
autorizacién provisoria y los titulos incluidos en la nébmina que prevé el articulo 43
de la ley aludida, situaciones en las que se requiere un control especifico del
Estado.

Que dicha Institucién Universitaria cuenta con autorizacion definitiva para
funcionar por lo que, de acuerdo con lo establecido en el articulo 19 del Decreto N°
576 del 30 de mayo de 1996, estas instituciones deben comunicar a este Ministerio
la creacion de nuevas facultades, escuelas, institutos, departamentos, carreras,
grados o titulos, sin perjuicio del cumplimiento de las previsiones de los articulos 41,
42 y 43 de la Ley N° 24.521

Que por no encontrarse los titulos entre las excepciones mencionadas, la
solicitud de la Institucion debe ser considerada como el ejercicio de sus facultades

exclusivas, y por lo tanto la intervencién de este Ministerio debe limitarse

Unicamente al control de legalidad del procedimiento seguido por la Institucion para
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su aprobacioén, que el plan de estudios respete la carga horaria minima fijada por
este Ministerio en la Resolucion Ministerial N° 6 del 13 de enero de 1997, sin
perjuicio de que oportunamente, pueda modificarse y/o ampliarse la némina que
prevé el articulo 43 y deba cumplirse en esa instancia con las exigencias vy
condiciones que correspondan.

Que en consecuencia, tratandose de una Institucion Universitaria
legalmente constituida; habiéndose aprobado la carrera respectiva por los Actos

— Resolutivos ya mencionados, no advirtiéndose defectos formales en dicho tramite y

respetando el plan de estudios la carga horaria minima establecida en la Resolucion
Ministerial ya citada, corresponde otorgar el reconocimiento oficial a los titulos que
expide la UNIVERSIDAD EMPRESARIAL SIGLO 21, con el efecto consecuente de
su validez nacional.

Que ha tomado la intervencidn que le corresponde la DIRECCION
NACIONAL DE GESTION UNIVERSITARIA, dependiente de la SECRETARIA DE
POLITICAS UNIVERSITARIAS.

Que la DIRECCION GENERAL DE ASUNTOS JURIDICOS ha emitido el
dictamen de su competencia.

Que las facultades para dictar el presente acto resultan de lo dispuesto
por el articulo 41 de la Ley de Educacién Superior y de lo normado por el inciso 14)

o= del articulo 23 quater de la Ley de Ministerios (t.o. Decreto N° 438/92) y sus

modificatorias.

Por ello y atento a lo aconsejado por la SECRETARIA DE POLITICAS
UNIVERSITARIAS,

EL MINISTRO DE EDUCACION
RESUELVE:
ARTICULO 1°.- Otorgar reconocimiento oficial y su consecuente validez nacional a
los titulos de ANALISTA UNIVERSITARIO EN MERCADO Y ESTRATEGIAS DE
e COMERCIALIZACION y LICENCIADO EN COMERCIALIZACION-MARKETING que
expide la UNIVERSIDAD EMPRESARIAL SIGLO 21, perteneciente a la carrera de
LICENCIATURA EN COMERCIALIZACION-MARKETING, a dictarse bajo la
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modalidad presencial en la UNIDAD ACADEMICA DE GRADO, con el plan de
estudios y duracién de la respectiva carrera que se detallan en el ANEXO Il de la
presente Resolucion.

ARTICULO 2°.- Considerar como actividades para las que tienen competencias los
poseedores de los titulos, a las propuestas por la Universidad como "alcances de
los titulos", y que se incorporan en el ANEXO | de la presente Resolucion.
ARTICULO 3°.- El reconocimiento oficial y la validez nacional que se otorga en el
articulo 1°, quedan sujetos a las exigencias y condiciones que corresponda
cumplimentar en el caso de que se modifique y amplie la nomina de titulos que
requieran el control especifico del Estado, seglin lo dispuesto en el articulo 43 de la
Ley de Educacion Superior.

ARTICULO 4°.- Registrese, comuniquese y archivese.
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Prot. ALBERTO E. SIL.EONI
MINISTR(G DE EDUCACION
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ANEXO |

ALCANCES DEL TIiTULO: ANALISTA UNIVERSITARIO EN MERCADO Y
ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACION, QUE EXPIDE LA UNIVERSIDAD
EMPRESARIAL SIGLO 21, UNIDAD ACADEMICA DE GRADO

«Asumir la direccion del Departamento de Comercializacién en Empresas de todo tipo.
«Actuar como consultor externo o interno en investigaciones de:

Mercado actual, Imagen Institucional, Productos y servicios, Proyecciones de
Mercados, Nuevos Productos y Servicios, Otras

Conducir el Area de Marketing en empresas industriales comerciales y de servicios.

ALCANCES DEL TiTULO: LICENCIADO EN
COMERCIALIZACION-MARKETING, QUE EXPIDE LA UNIVERSIDAD
EMPRESARIAL SIGLO 21, UNIDAD ACADEMICA DE.GRADO

*Actuar en la definicién y concrecién de estudios de mercado, por cuenta propia o de
terceros.

+Dirigir equipos interdisciplinarios de investigaciéon de mercado.

*Definir y dirigir tacticas y estrategias de comercializacion.

Evaluar y conducir camparias de Mercadotecnia y de plan de marketing.

«Conducir ejecutivamente tareas de Mercadotecnia.
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ANEXO |l

UNIVERSIDAD EMPRESARIAL SIGLO 21, UNIDAD ACADEMICA DE GRADO
TITULOS: ANALISTA UNIVERSITARIO EN MERCADO Y ESTRATEGIAS DE
COMERCIALIZACION, LICENCIADO EN COMERCIALIZACION-MARKETING

1° CUATRIMESTRE . o . ] .
_ ADMINISTRACION | Bimestral | 16 [ 64 | - [ Presencial |
HERRAMIENTAS : :
MATEMATICAS | - ALGEBRA ‘ Bimestral 11 43 - Presencial
CoMPbRTAMiEN“Té“D_E’L’""i” i s E T T
‘consumpor | Bmestal | 16 4 || Fresencdl |
IDIOMA EXTRANJERO | | Bimestral 11 43 1 - - | Presencial
DESARROLLO == )
| Bimestral 11 43 - Presencial

\ ) EMPRENDEDOR -
| SOCIOLOGIA GENERAL | Bimestral | 11 43 | - | Presencial |

220 CUATR[ME TRE

| MARKETINGI | Bimestral 16 | e [ - | Presencial
| HERRAMIENTAS ;
| MATEMATICAS II - ANALISIS |
i
|
b
l
|

Bimestral 16 64 - Presencial

| METODOS Y TECNICAS DE

INVESTIGACION SOCIAL N 7
RECURSOS INFORMATICOS | Bimestral | 11 | 43 - | Presencial

N R e e ¥ | Fresencial |
COMUNICACION

Bimestral 11 43 - Presencial

[
| Bimestral 11 43 - Presencial

. ~ IDIOMA . ]
| Bimestral 11 43 'EXTRANJERO | Presencnal |

IDIOMA EXTRANJERO il

3°CUATRIMESTRE
INVESTIGACIONDE |
__MERCADOS

Bimestral 16 64 MARKETING | Presencial

; - |HERRAMIENTAS|
ECONOMIA | | Bimestral 16 64 MATEMATICAS Il| Presencial

| _-ANAusIS |

'MARKET’:N’&T"’""’}""Bir‘ﬁé's"t"ral a0 43 'MARKETING | | Presencial | |

O(;CJG“:LI:ITZIiéIC(;)]SJEL Bimestral 11 43 - Presencial

~ HERRAMIENTAS |

MATEMATICAS Il - Bimestral 16 64 - Presencial
ESTADISTICA |

- ~ IDIOMA . ‘
IDI(?fW\ ?)FTRANJ!;RO IIIW Blmrerstral 11 43 EXTRANJERO Il Presencial - |

4°CUATRIMESTRE
L ﬁEﬂCQNQMI’éII Bimestral 16 64 | ECONOMIAI | Presencial |
_ HERRAMIENTAS

|HERRAMIENTAS| o
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Bimestr!

| MATEMATICAS IV - MATEMATICAS || Presencial
|INVESTIGACION OPERATIVA | | -AlGEBRA | |
| PUBLICIDAD Bimestral 16 64 | - Presencial
| ETICAYDEONTOLOGIA | _. . | )
 pProFesionaL | bmeswal | T = T g TeseE g
| ESTRATEGIA ~ Bimestral | 16 64 | MARKETINGI | Presencial |
; ) IDIOMA .
[ TR SeRARIEROY | e *  lexTrangERO I FresencR
5° CUATRIMESTRE e o S
| TECNICASY ESTRATEGIAS | . . . | e
| DECOMERCIALzacioN | Bimestral | 16 | 64 | ESTRATEGIA | Presencal |
i = i HERRAMIENTAS
ANAL'i:ﬁ:ﬁSgL’gATNO Bimestral 11 43  |IMATEMATICAS Il| Presencial
P N P |- ANALISIS
HERRAMIENTAS | H&;‘Z’T\QAAE:\&ASS
MATEMATICAS V - . Bimestral 16 64 il - ESTADISTICA Presencial
% ESTADISTICA Il ; |
| MARCO LEGAL DE LAS ‘ ' L T
| ORGANIZACIONES | Bimestral 16 Gjl ) Presencial
| CONTABILIDAD BASICAYDE | . i B ,
| | H -
1& GESTION | Bimestral 16 64 i Preserflal B J
e % S e o | ibloma | T *
| H !
| IPIOMABXTRANIEROY | BiesEc o W | P lexmeangeRoay) TSR | |
6°CUATRIMESTRE R
| } HERRAMIENTAS {
j | MATEMATICAS '
|SEMINARIO DE PRACTICA DE% ) Il - ESTADISTICA )
COMERCIALIZACION | DBimestral = L HNVESTIGA Pregeneal
i CION DE
| || | MERcADOS | |
1 i - o INVESTIGACION
§ DE MERCADOS-
{ 3 METODOS Y .
?MARKETING INTERNACIONAL, Bimestral 11 43 TECNICAS DE Presencial
| INVESTIGACION
P | SOCIAL “
' GRUPO Y LIDERAZGO Bimestral 11 43 - Presencial
I e s e i e | IDIOMA :
| . *
| IDIOMA EXTRANJERO VI | Bimestral 11 : 43 'EXTRANJERO V Presencial 1 )
S A HERRAMIENTAS ’
MATEMATICAS
LOGISTICA Bimestral 11 43 « V- Presencial
| INVESTIGACION
| | _OPERATIVA :
. S o ANALISIS
| FORMULACION Y CUANTITATIVO .
; . i I x
EVALUACION DE PROYECTOS Blmestral L e FINANCIERO- Fresenna ;
N BT | ECONOMIAIl |

- M
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TITULO: ANALISTA UNIVERSITARIO EN MERCADO Y ESTRATEGIAS DE

COMERCIALIZACION
CARGA HORARIA TOTAL: 1906 HORAS

7° CUATRIMESTRE |
— EMPRENDIMIENTOS | _. .
- UNIVERSITARIOS | Cimestral ks o | = - | Presenddr
ESTRATEGIAS DE
COMUNICACIONES . Bimestral 11 43 ..“éﬁ'EEFCT,ENfD Presencial
INTEGRADAS
| MARKETING DE SERVICIOS | Bimestral 11 43 | MARKETING | | Presencial .
""" L : 'SEMINARIODE | |
PRACTICA DE
i COMERCIALI
PRACTICA PROFESIONAL DE . ZACION-TECNI 5
COMERCIALIZACION ! Bimestral 64 256 CAS Y Presencial
: | ESTRATEGIAS
| ; : DE COMERCIALI
f | __ZACION | |
8° CUATRIMESTRE e - , i i
FORMACION DE PRECIOS | Bimestral 21 8 | ECONOMIA|I | Presencial |
e L |  PRACTICA | |
| SEMINARIO FINAL DE . PROEESIONAL )
COMERCIALIZACION Bimestral 42 171 DE Presencial
COMERCIALIZA | -
— ‘ } ~__ CION |
| 'HERRAMIENTAS | HERRAMIENTAS
MATEMATICAS VI - MODELOS|  Bimestral 21 85 |IMATEMATICAS Il| Presencial
SIMULACION - ANALISIS B
OPINION PUBLICA Y E .
COMPORTAMIENTO POLITICO  Bimestral 16 64 - Presencial
ELECTORAL | ~ . | | -
OTROS REQUISITOS B L S
PRACTICA SOLIDARIA Bimestral 5 21 - | Presencial 7
MATERIAS ELECTIVAS| | Bimestral | 0 43 - | Presencial |
| MATERIAS ELECTIVASIl | Bimestral 0 43 - | Presencial |

TiTULO: LICENCIADO EN COMERCIALIZACION-MARKETING
CARGA HORARIA TOTAL: 2803 HORAS

OBSERVACIONES
1 * haber aprobado examen internacional seleccionado por la Universidad.
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